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C’EST QUOI ?
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«Elément qui signifie qui a plusieurs, beaucoup de... ».
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M Moyen, technique et support
de diffusion massive de

I'information (presse, radio,
télévision, cinéma...).

Le multimédia désigne I'utili-
sation combinée de plusieurs |
types de contenus (comme le
texte, I'image, le son, la vidéo) \

dans une seule création,
permettant une interaction
dynamique et immersive avec
I'utilisateur.

Les Alpes constituent l'une
des chaines de montagnes
parmi les plus importantes
et les plus élevées au monde
qui culminent au sommet du
Mont Blanc, 3 4 810 m d'alti- .
tude
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Le caméléon incarne parfai-
tement la pluridisciplinari-
té au coeur de la formation
MMI et du festival. Animal
capable de s’adapter, d'évo-
luer et d’'observer le monde
sous plusieurs angles grace
a ses yeux indépendants, il
symbolise l'ouverture et la
polyvalence nécessaires aux
métiers du multimédia. Sa
capacité a changer de
couleur évoque la diversité
des compétences — du

d'une boule

L'utilisation
disco dans le logo permet

d'évoquer immeédiatement
I'esprit de féte et de célé-
bration qui accompagne
le festival MultimediAlpes.
Symbole universel de convi-
vialité, de mouvement et

de Ilumiére, elle rappelle
I'ambiance dynamique et
créative de I'événement.

design au développement,
de la communication a
I'audiovisuel — et la flexi-
bilité créative propre aux
étudiant-e:s et aux projets
gu’ils portent. Comme le
caméléon qui combine de
multiples caractéristiques

pour interagir avec son en-
vironnement, le festival ras-
semble des univers variés
pour créer une expérience
riche, évolutive et profondé-
ment multidimensionnelle.

Associée a l'esthétique du
logo internet déja étabili, la
boule disco crée un pont
visuel entre la dimension

festive du festival et son an-
crage dans les cultures nu-
mériques. Elle renforce ainsi
I'identité du festival en com-
binant modernité, énergie
et plaisir partagé.




DA ESPACE/REVE

Adopter une direc-
tion artistique ins-
pirée du monde des
réves, peuplée de
fusées et d'images
oniriques, permet de
symboliser le voyage
intérieur qui précede
toute création.

La fusée représente
I’élan, 'audace et la
capacité a s'extraire
de son propre univers
mental pour explo-
rer de nouveaux ho-
rizons. Cette esthé-
tique traduit Il'idée
que chacun-e

part de son imagi-
naire, de sa pensée et
de son monde créatif
pour aller découvrir
celui des autres. Elle
met en lumieére la ri-
chesse des échanges
artistiques, la curio-
sité et 'ouverture, au
coceur de l'esprit du
festival. En réunis-
sant réve, explora-
tion et créativité par-
tagée, cette DA offre
une métaphore forte
et inspirante du par-
cours créatif collectif.
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Au départ, nous avons
exploré plusieurs pistes
visuelles. Nous avions
d’abord imaginé une
direction artistique
moderne avec du grain et
des textures, mais nous
nous sommes vite rendu
compte que ce style était
trop vu et ne représentait

pas suffisamment
I'identité du festival.
Nous avons ensuite

testé une palette vert-
violet, associée a un effet
chromé inspiré d’un autre
festival. Lensemble créait
un contraste intéressant,
et nous avions intégré un
caméléon pour symboliser
la pluridisciplinarité.
Cependant, cette
approche nous paraissait
moins accessible et ne
parlait pas forcément a
tout le monde.

Nous avons alors réorienté
notre DA vers quelque
chose de plus universel,
autour du réve et de
'exploration. Lidée éta#
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créatrice et créateur
comme une planéte a
découvrir, et le festival
comme un voyage
a travers différents
univers artistiques.
Cette thématique nous
permettait de créer
une ambiance douce et
accueillante.

Nous avons donc choisi
une palette de violets et
de bleus, des couleurs
calmes et bienveillantes
qui restent neutres tout
en évoquant I'imaginaire.
Les planétes, les étoiles
et la fusée-mascotte
renforcent cette idée de
voyage et d'ouverture. La
typographierondes’inscrit
également dans cette
volonté de créer quelque
chose de chaleureux,
facile a lire et accessible.
Cette direction artistique
nous semblait la plus
cohérente avec [I'esprit
du festival : un espace ou
chacun peut partager son
onde et découvrir celui
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La fusée devait se
composer de plu-
sieurs  éléments
reprenant le mot
Multimédialpes.
Une forme de
crayon, un écran a
son centre pour le
rappel a Média, des
prises a la place de
la fumée a son bas

et une montagne

pour représenter
la mine. Finale-
ment, nous avons
retiré les prises,
I'’écran et la mine
montagne car on
ne distinguait pas
vraiment chaque
élément.




Dans un premier temps,
I'idée retenue pour le logo
a été celle d'un sticker sur
lequel est écrit Multimé-
dialpes avec une police
assez ronde et chromée.
A cela s'ajoutait des arcs
et de petites étoiles au-
tour, ainsi gu’une fusée
mascotte sur le cété.

Par la suite nous avons
choisi d’abandonner
I'idée du chrome et de la
fusée car cela rendait le
logo trop chargé et créait
un décalage trop violent
avec notre da. Nous
avons donc gardé la fusée
seule en tant que petite
mascotte.
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Le logo doit utilisé 3 couleurs
différentes (palette primaire ou
palette secondaire) sauf noir et
blanc.

Noir et blanc sur couleurs




LOGO

ARTE GRAPHIQUE

DECLINAISONS
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MEDIALPES B W EDIALPES TS

Déclinaison typo du logo
Logos avec couleurs de la palette secondaire

avec la fusée
wutil L
MEDIALPES
Logos qui mixent palette secondaire et primaire

{ {
)ﬁ 'Wepiatpes  'aebiAtoes
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Nous avons choisi Super Joyful parce que c'est la police qui se
rapprochait le plus de celle du croquis de notre logo. Nous I'avons
ensuite vectorisée sur illustrator.

Regular

ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ2
abcdefghijkimnepqrstuvwxyz

0123456789

SUPER JOYFUL

COULEURS ,
Notre palette combine des

violets profonds et électriques
(#29225E, #3829A0) pour
exprimer l'univers numérique,
la créativité et la confiance, un
bleu digital lumineux (#79BBF8)
pour évoquer les interfaces et
offrir de la respiration visuelle, un

#29225E #3829A0 #79BBF8 #9478F8 #DF97DB #FTEAFS
41,34,94 56, 41,160 121,187, 248 148,120, 248 223,151,219 247,234,245

100, 99, 30, 21 94,88,0,0 53,16,0,0 59,56,0,0 20,49,0,0 3,1,0,0 ViOIet pop (#9478 F8) inca rna nt

I'’énergie artistique et I'audace,
puisdeuxroses complémentaires
(#DF97DB, #F7EAF5) apportant

douceur, accessibilité et
PALETTE PRINCIPALE équilibre. Ensemble, ces couleurs
construisent une identité a la
- fois technologique, ludique et
inclusive, parfaitement alignée

avec l'esprit jeune, créatif et
innovant du festival MMI 2026.
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RAPHI

MONTSERRAT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

0123456789

Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

0123456789

Nous avons choisi Montserrat pour son style contemporain, sa grande
lisibilité et sa polyvalence. Sa structure géométrique apporte une
identité moderne et accessible, tandis que sa large famille de graisses
garantit une utilisation cohérente sur tous nos supports. Disponible
librement et optimisée pour le digital, elle assure une application
simple et homogéne dans I'ensemble du branding du festival.

21
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CHOIX 1 (FINAL)

Le texte sous le titre est lui plus
discret, flottant comme de la
poussiére d'étoile, afin de don-
ner envie aux gens de s'arréter
et regarder plus amplement
I'affiche.

Finalement, deux variantes sont
proposées, une principale avec
un texte plus discret, mélan-
geant l'effet des étoiles filantes
et la fumée de la fusée,

CHOIX 2

Le texte sous le titre est lui plus
discret, flottant comme de la
poussiére d'étoile ou la fumée
de la fusée, afin de donner envie
aux gens de s'arréter et regar-
der plus amplement I'affiche.

EVOLUTION DE L'AFFICHE

ainsi gu’'une secondaire avec
les informations importantes
d'avantages mises en avant.

A19H
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ALPEs

Premiére ITV de la série

Invité du jour : Vincent Lestideaw

*

L'interview sort dans quelques heures.
Restez connectés.

muitimediaipes.gremmifr

Send Message

- -

L“ JUIN
'ﬁmAl.Pe
RAPPEL DES CATEGORIES

Web desig 1] Narration texte secondaire

1d

Branding

Audiovisuel de fonction »*
[ ]

Motion

Illustration %

p * Développement wek

texte secondaire

multimedialpes.gremmi.fr multimedialpes.gremmi.fr

Les deux visuels sont des templates de
stories Instagram destinés a promouvoir les
catégories du concours et les interviews.

lls garantissent une identité visuelle
cohérente grace a un fond violet-bleu
nocturne avec paysage stylisé et éléments
étoilés, tous non modifiables.

Le logo et la date doivent toujours rester
en haut avec un ratio fixe. Les éléments
identitaires (fond, logo, typographie,
décorations principales) sont rigides, tandis
que le contenu (titres, catégories, portraits),
I'intensité du dégradé et le placement des
étoiles peuvent étre ajustés tant que la
lisibilité est préservée.

L'ensemble assure cohérence, impact et
reconnaissance immédiate tout en offrant
une flexibilité controélée.




POSTS POUR ENCOURAGEMENT AU DEPOTS

Ces posts utilisent un ton décalé et inspirant, combinant humour et témoignages d'étudiants pour
motiver les autres a soumettre leurs projets au festival. Le jeu entre la pression Iégére et la positivité
des témoignages crée un sentiment d’'urgence tout en mettant en valeur la confiance gagnée par

Wilip o Eion

'MEDIALPES
Oriane quand tu dis que tu ne
A
Yoo
: le festival...
éi{ _
l—

pour

wuttt 8e Edition

Wiy e Eoon

Pas de dépét = pas de festival

~
File sur le site,

valide tes dépéts
et assure ta place au festival !

e

Simple. Clair. Dépese aujeurd'hui, prefite demain.

POSTS DATES CLES

Ce carrousel Instagram est congu pour créer un impact visuel tout en permettant
aux utilisateurs de comprendre rapidement les dates clés du festival. En
respectant la hiérarchie des éléments graphiques et en adaptant les images de
fond de maniére stratégique, ce carrousel pourra efficacement capter I'attention

les étudiants. En utilisant des
citations et des témoignages réels,
ces posts deviennent plus personnels
et engageants.

lls permettent de capter I'attention
des étudiants tout en restant
cohérents avec l'esthétique générale
du festival, en maintenant les
éléments visuels clés, comme la
boule et le logo.

Les

DATES

clefs
a retenir

des étudiants tout en véhiculant une image professionnelle et dynamique du

festival.

#
Les

DATES

clefs

retenir

.“

“ public

muLt

(T
e MAEDIALPES

LT 8e Edition

Ouverture

vote

d

8e Edition

Ouverture .
8

des

dépotsi-,

Aa

T}
WDiLoeg

8e Edition

Fermeture Cérémonie

N vote

du

testival

a19h

public

ale

[ » re—




POSTS PRESENTATION MEMBRE
DU JURY

wuttt 8e Edition \ﬁﬁ‘mﬁ 8e Edition

A
Un jury uni
prét
a faire briller
tous vos projets

Lucie Tissier .,

pour le découvrir  *’

ﬁ%“kw“ 8e Edition ‘ﬁ!_%‘l‘ﬁlpts 8e Edition

Guylaine Gueraud Pinet ., Thibault Di Tucci <.

)

_ ocumentai

Ce format de publication repose sur une

rigueur graphique forte, pensée pour

optimiser la lisibilité, I'identité et I'impact. Les

éléments essentiels (logo, date, portrait centré, bloc inférieur

informatif) sont fixes pour garantir ’lhomogénéité du carrousel. Les
éléments décoratifs et ajustements mineurs, eux, permettent une certaine
flexibilité tout en respectant la cohérence d’ensemble.

OUVERTURES/ FERMETURES DEPOTS

Ces deux posts doivent étre publiés au
Wiy e o Wiy e o moment précis c!e [’ouverture et' dg la
fermeture des dépots pour maximiser

- leur impact. Le mouvement de la boule

A qui passe de la partie supérieure a la
et la fermeture. En suivant ces
- - visuellement cohérents avec le

y 4 N -
DEPOTS partie inférieure ajoute une touche DEP(‘)TS
vos g subtile mais efficace, symbolisant ;ERM i

. ~ ERM Es le passage du temps entre l'ouverture ES
DEPOTS instructions, les posts seront non 3
seulement informatifs mais aussi
uverture des dépét: ul épé uvertul ¢ Amphidi H
:«;:r:s':vri:szo;: . Fem:;n':-':j:n:e;);: :un:r; s:en:::es 1361 Rue des Résidences reSte de Ia Campagne du feStlval'







La tache de fond apparait et les
étoiles commencent a tourner

Les étoiles grossissent

légérement et progressivement

Effets sonores accompagnant
I'apparition des lettres ( satisfai-
sant mais pas trop ridicule )

On applique un léger effet
rebond sur les lettres pour
dynamiser le tout

Les étoiles prennent
chacune leurs places.
Elles ont toutes fait
I'’équivalent d’un tour
complet
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VIDEO DU MOTION FINAL
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EDITION 2026
Venez découvrir I'univers des étudiants MMI

Quelque chose d'exceptionnel arrive le 1
Le festival que tu attendais sans le savoir. Prét a vivre l'expérience ?

124 : 04 : 56 : 37

jours heures min  sec

TIMEDIALPES

Multimédi'Alpes est un festival ayant pour ambition de valori espace de partage et de
les talents des étudiants MMI en mettant en lumiére leurs: nt l'épanouissement
projets créatifs. Il vise a renforcer leur confiance et les pousse joppement de son
dépasser, dans leurs différents domaines de prédilections : we

graphisme, audiovisuel, et communication.

parer a leur avenir |
Initialement, le festival était nommé Vidéalpes depu

as cette nouvelle édition !
mercredi 17 juin 2026 4 19h, a
le campus universitaire. Nous
Vous attendonspombreux-ses !

Multimédi‘Alpes et s'’étend a tous les domaines du BUT M|

Pour cette 6e édition, I'enjeu a évolué : permettre aux étudiants
MMI de présenter leurs créations devant un public ET un jury

incluant des professionnels du secteur ! Cette opportunité leur
permettra d'exposer leur talent tout en facilitant leur intégration
professionnelle.

Les catégories du festival MMI :

Developpement Web M Otio n
Web Design

Son

Narration Illustration
Audiovisuel Documentaire Photo

Un petit avant-got ?

Le site web du festival
Multimédialpes reprend
Nos étoiles de I'édition 2025 ! Ilensemble des COdeS ViSUG|S

Nos étudiants ont du talent et nous voulons le montrer | Voici les réalisations des lauréats de Iédition précédente,
Pour en voir davantage, cliquez ici |

définis dans notre identité, afin
d’'assurer une continuité
cohérente entre le logo, la
palette et l'univers graphique
du festival.

Liens utiles Informations Iégales Suivez-nous

MultimédiAlpes est un festival ayant pour ambition de Accusil Mentions légales Ovyoo
o nts de 11U MMI de Grenoble, en

rs tolents dans les domaines du
e foudiovisuel et de la Réalisations

Réglement Conditions Générales
< dutiisation

Politique de confidentialité

News

Cookies

Jury

2026 MultimédiAlpes. Tous dr rves. | Concu et développé par Aleyna et Apoliine




Les catégories du festi

+wep Motion

Developpemen &
Branding Web Design
Son Audiovisuel

Le header en dégradé et les sphéres lumineuses rappellent
directement des planétes : 3 planétes pour 3 parcours. Les
typographies arrondies et lisibles renforcent la modernité tout en
assurant une excellente accessibilité sur écran. Le site met également
en avant la diversité des domaines MMI par une hiérarchie
typographique dynamique, jouant sur les tailles, les poids et les
couleurs pour transmettre I'énergie et la pluralité du festival.
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STICKERS

1€ (I'unité)

GOURDE

8€

10€

K i %
¥ Ho
e e
Jc JURY Jr sl

BRACELETS

GRATUIT




T-SHIRT MANCHE
LONGUE

DESCRIPTION :
Un t-shirt a manches longues, sobre mais stylé, avec le

logo du festival sur la poitrine.

USAGE :
Un incontournable pour les festivaliers qui souhaitent
afficher leur soutien au festival tout en restant confor-

tables.

TOTE BAG

DESCRIPTION :
Un tote bag en coton de qualité avec le logo principal

du festival.

USAGE :
Un accessoire pratique pour transporter ses affaires
tout en arborant le logo de Multimedialpes.

DESCRIPTION :
Trois pins uniques mettant en avant les éléments

visuels de notre DA :

- Pin 1: Logo du festival — Simple et iconique, avec le
logo «Multimedialpes».

- Pin 2 : Fusée - Une pin en forme de fusée, symbo-
lisant I'exploration de nouveaux horizons, avec des
étoiles en arriére-plan.

- Pin 3 : Fusion Fusée et Etoiles — Un design hybride,
représentant une fusée traversant un champ d’étoiles,
une métaphore de la découverte de nouveaux mondes.

3€ (I'unité)







